FOR LARARE OCH ELEVER

FOR DIG | ARSKURS 8-9

Ditt uppdrag ar att fa dina klasskamrater att bli intresserade och
vilja engagera sig i framtidens energilosningar. Sa har gar det till:

Steg 1 Fysik: Kan elen ta slut?

| steg 1 far du besvara fragor om fornybara och icke férnybara energikallor. Du far
ocksa lasa om framtidens energildsningar. Svaren du kommer fram till tar du med
till nasta steg, som ar Svenska.

Steg 2 Svenska: Vilka energiargument behoévs?

Steg 2 handlar om att 6vertyga eller 6vertala. Du far lasa igenom en text och sedan
ga igenom argument och motargument for att dina klasskamrater ska engagera
sig i framtiden energifragor. Utifran detta formulerar du sedan ett eller flera
overtygande budskap. Dessa ska du ta med till steg 3, som ar Bild.

Steg 3 Bild: Hur ska du fa dina energiidéer att lysa?

Nu har du kommit till den avslutande delen dar du ska visualisera budskapet som
du redogjorde for pa del 2, Svenska. Borja garna med att lasa faktatexten om hur
du far bild och text att samverka.
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Steg 1. Kan elen ta slut?

Borja med att lasa igenom faktatexten nedan. Darefter ska du besvara fragorna
1 - 3. Dina svar ska du ta med till steg 2, som ar Svenska.

1. Kan elen i Sverige ta slut?

Resonera kring och besvara med att kort redovisa om olika energikallors for- och
nackdelar - och om de kan ta slut.

2. Vilka ar de storsta hoten mot elforsérjningen i ett land?

Ge nagra exempel.

3. Hur ser framtidens energilésningar ut?

Namn ndgra exempel pa framtidens energildsningar fran faktatexten och ge
garna egna forslag.



Ar det har framtidens energilésningar?

Tank dig en hel solcellsstad dér alla byggnader genererar elektricitet. Husen har fasader
med solceller och fonstren dr gjorda av genomskinliga solcellspaneler. Elbilarna drivs
av solceller i vagarna samtidigt som de ocksa laddas. Pa bergstopparna runt staden
finns stora speglar som automatiskt riktas in mot solen for basta reflektion under de
manader som staden ligger i skugga. Ovan molnen finns solceller i en omloppsbana
med standig solexponering dar energin stralas ned till jorden med hjalp av laser eller
mikrovagor. Ja, all férnybar energi pa jorden har sitt ursprung fran solen och det
bedrivs mycket forskning pa hur vi kan utnyttja den battre, men det racker inte.

Kan vi gora nagot smartare?

Vi anvander energi i vardagen till manga olika saker. Elementet behéver energi for att
gora det varmt i ditt rum, brédrosten kraver el och bussen gar pa dieselolja. Ingen av
dessa energiformer bara finns dar gratis att hamta hur mycket vi vill, utan allt maste
framstallas ur nagot. Dieseloljan framstalls genom raffinering av rdolja som man
hamtar fran underjorden. Varmen kommer kanske fran ett varmeverk dar man eldar
sopor eller returtra. Elen i Sverige framstalls ofta i ett vattenkraftverk eller ett
karnkraftverk. Allt kostar pengar, allt paverkar miljén och allt kraver nagon slags
ravara/kalla. Darfor ar det allra forsta vi bor fraga oss - kan vi géra ndgot smartare?

Ut med brodet och upp pa cykeln

Vi skulle kunna isolera huset battre sa att virmebehovet minskar, anvdnda en
LED-lampa istallet for glodtradslampor, ta ut brodet fran frysen i forvag istallet for
att anvanda brédrosten och fa fler att dka buss istallet for bil. Annu béattre ar sa klart
att cykla eller ga. Pa lang sikt kan vi ocksa paverka avstandet genom att bygga
staderna smartare och pa ett sddant satt att bostader och arbetsplatser blandas
istallet for att man bor pa ett stalle och jobbar ndgon helt annanstans.

Renaste energin ar den vi inte behéver

De flesta av oss vill nog bo pa en plats dar miljon mar bra. Da ar energin viktig
eftersom all energi vi anvander paverkar miljon. Du férstar sakert sjalv att energi i
form av olja ar ett problem for miljén om oljan rdkar rinna ut och fastna pa en fagel.
Forbranning av fossila branslen som kol, olja och naturgas bidrar ocksa till den
globala uppvarmningen nar koldioxid bildas. Men ocksa vindkraftverk och solceller
paverkar miljon. Den allra renaste energin ar den som vi inte alls behoéver anvanda.



Nagra framtidsidéer

Aven om det redan idag finns hus ocks& i norra Sverige som inte behéver nagon tillférsel
alls av varme, sa kallade plushus, sa behéver vi el, bréansle och varme i framtiden ocksa - till
hemmen, till industrin och till transporterna. Hur ska vi l6sa framtidens energibehov? Har ar
nagra idéer:

VATTENKRAFT: | ett vattenkraftverk anvander man sig av flodande vatten for att driva en
turbin som genererar el. Idag star vattenkraft for omkring halften av Sveriges elproduktion
och ar viktig for att balansera energiproduktionen da till exempel vinden inte blaser.
Vattenkraften ar viktig ocksa i framtiden, men férhoppningsvis kan den paverka den
biologiska mangfalden och speciellt fiskar i dlvarna mindre an hittills.

VINDKRAFT: | ett vindkraftverk anvander man vinden for att generera el i en turbin. Idag
ger vindkraft ett vasentligt bidrag till Sveriges elproduktion och det kommer att 6ka betydligt
framover. Men, nar vinden inte blaser blir det ingen vindkraft. Darfor ar det viktigt att hitta
bra satt att lagra energin pa.

SOLEL: | en solcell omvandlas solens stralar till el direkt. Utvecklingen har ar stark, sarskilt i
Tyskland. | Sverige ar annu elproduktionen i solceller liten, men den vaxer fort. Sveriges
nordliga lage gor dock att solel under vinterhalvaret har svart att fd genomslag.

VAGKRAFT: | ett vigkraftaggregat fingar man upp rérelseenergin i en havsvag och omvandlar
den till el i en generator. En forsta forsdoksanlaggning finns i Lysekil. Vagkraften har potential
att bidra i framtiden, men ar liksom vindkraften vaderberoende.

KRAFTVARME: Att elda sopor och olika restprodukter fran skogen i ett biokraftvarmeverk
ar resurssmart. Kraftvarme ar redan idag ett viktigt satt att framstalla saval el som varme, sa
kallad fjarrvarme. Dessutom kan kraftvarmeverket koras ocksa nar vinden inte blaser eller
solen inte skiner och darmed balansera dessa energislag.

KARNKRAFT: Aven kirnkraften, som varit en viktig del av det svenska energisystemet sedan
1970-talet forskas det om. Férutom att uppratta saker férvaring av karnbransle, handlar det
har om att nyttja karnbranslet pa ett effektivare satt an hittills.

Lagra energin

Behoven av att kunna lagra energi 6kar i samhallet. Darfor forskas det ocksa mycket pa hur
lagringen kan goras sa effektiv och smart som mojligt. "Batterier”, tdnker du kanske ar
|6sningen. Och det kan det visst vara, men batterier tillverkas ocksa av nagonting som
paverkar miljon och man kan inte lagra el i ett batteri hur lange som helst heller. Andra
energilager kan vara att lagra varme i form av hetvatten i ett bergrum eller att lagra el i form
av vatgas eller metan, som da ocksa kan anvandas som biodrivmedel eller som bréansle i ett
kraftvarmeverk. Vi hor ocksa talas om det smarta elnatet, som egentligen handlar om att
effektivisera den elnatsstruktur som vi har idag.
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Nagra lanktips for mer energi:
[— ]

Energiforetagen.se

=

Energiforsk.se

Energiforetagen.se/elsajten

Energimyndighetens faktabas - vad ar energi?

Energiféretagen youtubekanal

Vi ger Sverige energi, film av Energiféretagen pd youtube



http://Energiforetagen.se
http://Energiforsk.se
http://www.energiforetagen.se/elsajten
http://www.energikunskap.se/FAKTABASEN/Vad-ar-energi/
https://www.youtube.com/channel/UCsTWpdGE4UXbTQ7utyDqZlA
https://www.youtube.com/watch?v=kXp_z9zSeQw

Steg 2 Svenska: Vilka energiargument behovs?

Bdérja med att Iasa igenom faktatexten nedan.
Darefter ska du resonera och besvara kortfattat fragorna 1 - 3.

| fraga 3 formulerar du 6vertygande budskap som ska engagera klasskamraterna for
framtidens energifragor.

Svaren ska du ta med till steg 3, som ar Bild.

1. Vilka argument skulle fa dig att engagera dig for energifragan?

Ge forslag pa ett eller flera argument.

2. Vilka motargument finns for att inte engagera dig for energifragan?

Ge forslag pa ett eller flera motargument.

3. Hur skulle du formulera évertygande budskap som far dina klasskamrater
att engagera sig for energifragor?

Folj checklistan i faktatexten.




Att dvertala eller dvertyga

Hur kommer det sig att du képer en pryl som du egentligen inte behéver? Eller att
du helt plétsligt sager ja till nagot du egentligen vill saga nej till? Det ar manga som
vill ha var uppmarksamhet for att forsoka overtyga och paverka oss. Ibland lyckas
det. Du kanske ocksa har nynnat pa "Pantamera” nagon gang.

Men vad ar det egentligen som far oss att lyssna, att bli engagerade och att agera?

Argumenterande text

Det ar stor skillnad mellan att bli dvertygad och dvertalad. En person som ar dvertygad
star fast vid sin asikt medan en 6vertalad person lattare andrar sig. Till skillnad mot
beskrivande texter som till exempel redogdr for fakta sa forsoker argumenterande
texter att Overtyga oss. Det ar texter, eller budskap, som bestar av tes och argument.
En tes ar bara en asikt medan argument ar pastaenden som talar om varfor vi ska tro
pa tesen. Ett starkt argument maste bland annat vara relevant och sakligt for att vi
ska ta det till oss. Exempel pad argument som forstarker tesen kan vara: "Det ar bra att
sopsortera, for da kan farliga @amnen tas omhand pa ett sakert satt och det mesta kan
atervinnas”. Medan samma tes férsvagas med argument som inte alls ar relevant:
"Det ar bra att sopsortera, for jag gillar basket”.

Alla eller nagra?

Vilka vill du évertyga? Ar det alla dina klasskamrater, endast killarna eller de i din klass
som gillar NO-amnen? Borja med att definiera den malgrupp som du vill nd med ditt
budskap. Hur mycket kan eller vet de redan, vilka kunskaper behover de fa och vad ar
viktigt for dem? Vilka kommunikationskanaler anvander de? Ju mer du kanner till om
deras intressen, behov och 6nskemal desto battre.

Vad ska malgruppen kunna, tycka och goéra

Innan du borjar formulera din tes till ett budskap sa tank garna igenom vad du vill
uppna. Ar det att viacka kanslor, informera, underhalla eller &r det att skapa handling?
Ett bra verktyg ar att ar att ga igenom vad du vill att malgruppen ska veta, tycka och
gdra nar de tagit emot ditt budskap. Till exempel:

* Veta att osorterade sopor bidrar till samre milj6
« Tycka att sopsortera ar positivt

+ Gora, borja sopsortera

Sag inte for mycket

Man brukar saga att ett budskap som ska ga hem hos alla - gar inte hem hos nagon.
Ju mer du kan anpassa och nastan skraddarsy budskapet efter malgruppen, desto
storre chans att lyckas. Det ska ocksa vara enkelt. Skriv det du vill sdga och stanna
dar. Ofta vill vi sdga sd mycket men du maste inte beratta allt. Tank igenom tonlage,
ar det fornuft eller kansla, fakta eller upplevelse, humor eller hot? Vilka argument
engagerar malgruppen? Ett bra budskap berér oss och vacker var nyfikenhet, det
fangar vart intresse snabbt. Mycket av den information som vi moter filtrerar vi helt
enkelt bort.



Var ska budskapet finnas?

Manniskor ar olika, en del paverkas mer av en bild, andra av ord. Den storsta
utmaningen for dig ar att fdnga mottagarna och halla deras intresse kvar. For att fa
effekt behover budskapet ofta upprepas, bade i olika kanaler och 6ver tid. Precis
som reklam, som just betyder, ropa hégt gang pa gang. Vilka kanaler sdker du sjalv
information i? Och vilken kanal passar bast for din malgrupp och fér budskapet?
Ar det en broschyr, affisch eller ar det pa sociala medier?
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Checklista

—_

. Skriv din tes.
. Argumentera for och emot.
. Definiera malgruppen. Vem eller vilka du vill nd?

. Vad vill du att malgruppen ska veta, tycka och gora?

u A W N

. Utifran ovanstaende formulerar och anpassar du tesen till ett dvertygande budskap.

ak I—

Lanktips - budskap:

The power of words, en film om budskap, av Andrea Gardner pa youtube

Pantamera.se, kampanj fran Returpack

Hejdaalkoholskador.se, kampanj fran Centralférbundet for alkohol- och narkotikaupplysning



https://www.youtube.com/watch?v=Hzgzim5m7oU
http://Pantamera.se
http://Hejdaalkoholskador.se

Steg 3 Bild: Hur far ni era energiidéer att lysa?

Borja med att lasa igenom faktatexten nedan. Darefter ska du visualisera budskapen
som du redogjorde for pa del 2, Svenska. Tank pa att bild och text ska samverka for

att forstarka budskapet. Malet ar att dina klasskamrater ska bli intresserade och vilja
engagera sig i framtidens energi. Ditt visuella material kan till exempel vara i form av:

+ Kollage
Folder

« Affisch
Serierutor

*  Snapchat*
Instagram-konto*
+  Facebook-sida*

* Observera att digitala idéer kan visualiseras i skissformat.



Ibland behovs inte tusen ord

Du har sakert hort uttrycket att en bild sager mer an tusen ord. Text och bild berér oss
pa olika satt. Vi lagger mer tid pa text eftersom lasning kraver mer tanke jamfort med
en bild som vi snabbare kan registrera och reagera pa. Darfor ar det viktigt att skapa
ett samspel mellan text och bild. D& behovs inte tusen ord. Med hjalp av bilderna blir
ditt budskap tydligt och du kan lattare vacka kanslor.

Text och bild i harmoni

Nar bild och text uttrycker ungefar samma sak kallas det for att det harmonierar, de ar
i harmoni. Texten bekraftar bildens betydelse och tvartom. Harmoni mellan text och
bild fungerar bra i exempelvis bruksanvisningar, laromedel och kokbd&cker. Tank dig till
exempel att du ska bildsatta ett recept for tomatsas. For att underlatta for den som ska
laga maten ar det forstds bra om text och bild samspelar och kompletterar varandra.

Borja med att

skara tomaterna

Text och bild i disharmoni

Handlar det istallet om att formedla nyheter eller i reklam sa blir det ofta 6vertydligt
nar text och bild sager samma sak. En bild av ett mjélkpaket med rubriken "Mj6lk” kan
upplevas som overtydligt. Da behovs en annan form av samspel som kallas disharmoni.
Det ar nar bild och text samspelar men sager olika saker som far oss att bli nyfikna och
vilja gora kopplingen sjalv for att forsta budskapet. Att arbeta med disharmoni kan
vara svart. Det ar latt hant att bild och text dras alldeles for langt ifrdn varandra och

da blir budskapet otydligt. Nagra som lyckats balansera bild, budskap och humor ar
Delicato nar de gor reklam for sina bakverk i en tid av halsotrender.



Tank pa helheten

Manga av de bilder och budskap vi ser lyckas inte fanga var uppmarksamhet eller

berdra oss pa nagot satt. Ett bra budskap eller en bra bild behover i sig inte betyda

att visom mottagare blir berérda. Daremot kan en genomtankt grafisk form med

typografi, bild och text tillsammans skapa helhetskansla som far oss att reagera och

bli engagerade. Nagra som tankt pa helheten i sin kampanj "Nyarsloftet” ar A Non

Smoking Generation.

Checklista nar du ska visualisera ditt budskap

Vilka &r bilden avsedd for?

Vilken typ av bild skulle din malgrupp reagera pa?

Hur ska malgruppen reagera?

Hur ska bilden samspela med budskapet? Vacka kanslor? Ge information?

Ar bild och text i harmoni eller disharmoni?

Nagra lanktips pa kampanjer som engagerar:

Haven ar i kris, kampanj av Naturskyddsféreningen
Guldvingen, kampanj av A Non Smoking Generation

ak I—

10


http://www.wwf.se/raddahaven/
http://www.nonsmoking.se/

